
Popüler Kültür ve Medya 

1. Giriş: Popüler Kültür Nedir? 

Popüler kültür, geniş kitleler tarafından tüketilen, gündelik yaşam 

pratiklerini etkileyen, medya aracılığıyla hızla yayılan kültürel ürünler ve 

pratikler bütünüdür. 

“Popüler” kelimesi halk tarafından sevilen, yaygın olan anlamını taşır; 

ancak bu, popüler kültürün “halktan kendiliğinden çıkan” bir kültür 

olduğu anlamına gelmez. Genellikle medya endüstrileri tarafından 

üretilir, dağıtılır ve şekillendirilir. 

Popüler Kültürün Temel Özellikleri 

 Ticaridir: Üretim amacı çoğu zaman kar etmektir. 

 Yaygındır: Büyük kitlelere hitap eder. 

 Tüketim odaklıdır: Moda, trendler, akımlar üzerinden sürekli 

yenilenir. 



 Medya aracılığıyla dolaşıma girer: Televizyon, sosyal medya, 

müzik platformları, diziler, haberler, reklamlar… 

 Hızlı değişir: Bugünün popüler olanı yarın unutulabilir. 

 Basitleştirir: Daha fazla insan tarafından anlaşılması için içerikler 

sadeleştirilir. 

 

2. Popüler Kültür ve Medya İlişkisi 

Popüler kültür ile medya arasında karşılıklı bir üretim ve tüketim 

ilişkisi vardır. 

Medya popüler kültürü nasıl şekillendirir? 

1. İçerik üretimi: Diziler, yarışma programları, influencer içerikleri, 

pop şarkıları… 

2. Dağıtım: YouTube, Netflix, TikTok, Spotify gibi platformlar 

içerikleri kitlelere ulaştırır. 



3. Gündem oluşturma: Medya, neyin konuşulacağını belirler (ör. 

“gündemdeki dizi”, “viral video”, “trending hashtag”). 

4. Kimlik ve yaşam tarzı üretimi: Moda trendleri, “ideal beden”, 

“başarı hikâyesi” gibi kavramlar medyadan yayılır. 

Popüler Kültür Medyayı Nasıl Etkiler? 

 Kitlelerin tükettiği içerik türleri, medya kurumlarını üretim 

stratejilerini değiştirmeye zorlar. 

 Örneğin TikTok’taki kısa video trendi, YouTube’un “Shorts” 

formatını geliştirmesine neden olmuştur. 

 İzleyici davranışları içerik türlerini belirler: romantik komedi 

modaysa Netflix daha fazla romantik komedi üretir. 

 

3. Popüler Kültürün Kaynakları 

A. Müzik Endüstrisi 



 1990’larda pop müzik kanalları (MTV), bugün Spotify algoritmaları 

popüler müziği belirler. 

 “Viral şarkı” kavramı TikTok sonrası oluşmuştur. 

Örnek: TikTok’ta trend olan bir dans hareketi, arka planda kullanılan 

şarkının küresel bir hit olmasına yol açabilir. 

 

B. Diziler ve Film Endüstrisi 

 Netflix, Disney+, BluTV gibi platformlar küresel bir popüler kültür 

yaratır. 

 Karakterler moda, davranış, dil kullanımını etkiler. 

Örnek: 

 La Casa de Papel dizisi sonrası kırmızı tulum ve Salvador Dali 

maskesi dünya çapında kostüm trendi oldu. 

 Squid Game sonrası oyun motifleri ve estetik sosyal medyaya yayıldı. 



 

C. Sosyal Medya ve Influencer Kültürü 

 Influencer’lar yeni popüler kültür yaratıcılarıdır. 

 “Trend belirleyici” rolü artık sadece televizyon kanallarında değil, 

bireylerde de bulunur. 

Örnek: 

 Instagram’da paylaşılan bir kahve tarifi (ör. dalgona kahve) küresel 

bir akıma dönüşebilir. 

 Bir TikTok fenomeni sayesinde belirli bir kıyafet stili moda olabilir. 

 

4. Popüler Kültürde Tüketim Kültürü 

Popüler kültür çoğu zaman tüketim kültürünü teşvik eder. 

A. Marka Kültü 



Markalar birer kimlik göstergesi haline gelir: 

 “Apple mı Android mi?” tartışması sadece teknoloji değil, kimlik ve 

sosyal statü tartışmasıdır. 

 Lüks markaların “influencer” sponsorlukları, markayı popüler hale 

getirir. 

B. Trendler ve Döngüsellik 

Trendler sürekli değişir. 

 Moda dünyasında “geçen yılın çantası” artık “eski” sayılır. 

 TikTok’ta viral olan bir trend birkaç hafta içinde unutulabilir. 

 

5. Popüler Kültürün Eleştirisi 

A. Kültür Endüstrisi Eleştirisi (Frankfurt Okulu) 

Theodor Adorno ve Max Horkheimer’a göre popüler kültür: 



 kitlesel manipülasyon aracıdır, 

 bireyi pasifleştirir, 

 kültürü standartlaştırır, 

 gerçek eleştirel düşünmeyi bastırır. 

Örnek: 
Her yıl birbirine benzeyen “aşk dizileri” ya da “yarışma programları” 

izleyiciyi eğlendirirken eleştirel düşünmeyi azaltabilir. 

 

B. Kimliklerin Tek Tipleşmesi 

Popüler kültür, “ideal beden”, “ideal yaşam tarzı”, “ideal güzellik” 

üzerinden baskı oluşturabilir. 

Bu özellikle sosyal medya filtreleriyle daha görünür hale gelmiştir. 

 

C. Tüketim Baskısı ve “Mutluluk Endüstrisi” 



Popüler kültür, “satın alırsan mutlu olursun” mesajı verir. 

Örnek: 

 Reklamlarda “yeni çıkan ayakkabıyı alırsan hayatın değişir” söylemi. 

 Influencer’ların sürekli “favorilerim” ürünleri paylaşması. 

 

6. Popüler Kültür, Gençlik ve Dijital Medya 

A. Gençlerin Trend Üreticiliği 

Artık gençler sadece tüketici değil, trend üreticisidir: 

 Bir video paylaşır → viral olur → marka kampanyaları başlar. 

B. Dil Kullanımı Üzerindeki Etkisi 

Popüler kültür yeni kelimeler, ifadeler üretir. 



 “Cringe”, “vibe”, “aesthetic”, “şükela”, “cap/cap değil” gibi ifadeler 

sosyal medyadan yayılır. 

 

7. Örnek Olay İncelemeleri 

Örnek Olay 1: TikTok Challenge Kültürü 

Bir challenge hızla yayılır, milyonlarca kişi tarafından tekrar edilir. 

Bu süreçte: 

 Trend yaratan kişi fenomenleşir. 

 Markalar challenge’a sponsor olur. 

 Videolar algoritma tarafından öne çıkarıldığı için daha fazla kişiye 

ulaşır. 

 

Örnek Olay 2: Netflix’in “Global Popülerlik” Stratejisi 



Yerel içerikleri küreselleştirerek popüler kültür üretiyor. 

 Kore yapımı Squid Game, İspanyol yapımı La Casa de Papel, Türk 

yapımı Kulüp veya Bir Başkadır uluslararası alanda konuşulur hale 

geldi. 

Bu da yerel kültür öğelerinin küresel popüler kültüre girmesine yol 

açtı. 

 

Örnek Olay 3: Instagram Estetiği 

Belirli pozlar, renk tonları, kahve bardakları, bitkiler, dekorlar “estetik” 

olarak etiketlenir. 

Bu da yaşam tarzının görsel bir standarda oturtulmasına neden olur. 

 

 

9. Sonuç 



Popüler kültür ve medya, modern toplumlarda hem eğlence hem de 

kimlik inşa süreçlerinde temel bir rol oynar. 

Medya sadece popüler kültürü aktaran bir araç değil, aynı zamanda onu 

üreten bir güçtür. 

Bu nedenle medya okuryazarlığı, popüler kültür ürünlerini eleştirel gözle 

analiz edebilmek için hayati önem taşır. 

Türkiye’de Popüler Kültürün Kaynakları ve Öğeleri 

Türkiye’de popüler kültür, hem küresel popüler kültürden etkiler alır 

hem de yerel kültüre özgü unsurlarla şekillenir. Medya endüstrileri, 

sosyal medya platformları, televizyon, müzik dünyası ve tüketim 

pratikleri popüler kültürün ana üreticileridir. 

Aşağıda Türkiye’de popüler kültürü oluşturan temel kaynak ve öğeler 

ayrıntılı şekilde ele alınmıştır. 

 

1. Televizyon Dizileri ve Programları 



Türkiye’de popüler kültürün en güçlü kaynaklarından biri televizyondur. 

Diziler yalnızca eğlence değil, moda, dil, değerler, yaşam tarzları 

üzerinde belirleyicidir. 

Örnekler 

 Diriliş Ertuğrul, Kuruluş Osman → tarih temalı dizilerin kostüm, 

aksesuar, dekorasyon seçimlerinde geniş kitleleri etkilemesi. 

o Diziyle ilişkili kılıç, yüzük, kolye gibi ürünlerin internetten 

satılması. 

 Çukur dizisi → mahalle kültürü, graffitiler, sloganlar (“Koçovalılar”, 

“iki kelime…”) gençler arasında yaygınlaştı. 

 Kardeşlerim, Yalı Çapkını, Ateş Kuşları → Gençlik modası, 

konuşma tarzı, mekan trendleri (kafeler, dizide görülen kıyafet 

markaları). 

 MasterChef → Yemek trendleri, gastronomi ilgisinin artması, evde 

yapılan tariflerin sosyal medyada patlaması. 



Özet: Türk dizileri hem iç pazarda hem Ortadoğu ve Balkan ülkelerinde 

popüler kültür ihracatı yapar. 

 

2. Müzik Endüstrisi ve Popüler Müzik 

Türkiye’de popüler kültür büyük ölçüde müzik üzerinden üretilir. 

Ana akım pop müzik 

 Tarkan, Sezen Aksu, Sertab Erener, Kenan Doğulu gibi isimler uzun 

yıllardır popüler kültür figürleridir. 

 Son dönemlerde Edis, Simge, Zeynep Bastık gibi isimler TikTok ile 

daha da yaygınlaşmıştır. 

Rap ve Hip-Hop kültürü 

Son yıllarda Türkiye’de popüler kültürün merkezine yerleşmiştir. 



 Ben Fero (“Demet Akalın”), Ezhel, Murda, Uzi, Sefo gibi isimler 

gençlik dilini, giyim tarzını, tavırlarını etkilemiştir. 

 Rap müziğin TikTok’ta dans challenge’larına dönüşmesi. 

Arabesk-pop karışımı 

 Müslüm Gürses’in yeniden popülerleşmesi (“cover” akımları). 

 Arabesk ritimlerin pop müzikle birleşerek sosyal medyada yayılması. 

Örnek trend 

 TikTok’ta viral olan “KÖFN – Bi’ Tek Ben Anlarım” şarkısının 

aylarca mekânlarda çalınması. 

 

3. Sosyal Medya ve Influencer Kültürü 

Türkiye’de popüler kültürün en hızlı ve en etkili üretim alanı artık 

sosyal medyadır. 



Influencer türleri 

 Moda influencer’ları (Duygu Özaslan, Pelin Akil, Danla Bilic) 

 Yaşam tarzı influencer’ları 
 Komedi içerik üreticileri (Kaya Giray, Doğa Konakoğlu vb.) 

 TikTok fenomenleri 

 Makyaj ve bakım fenomenleri 

Örneklendirme 

 Danla Bilic’in tanıttığı makyaj ürünlerinin kısa sürede tükenmesi. 

 TikTok’ta viral olan “shake” içecek tarifleri, makyaj trendleri, kıyafet 

akımları. 

 Influencer’ların reklam yaptıkları markaların satışlarının hızlı 

değişmesi. 

TikTok’un etkisi 



 Türkiye’de gençlik dilinin önemli bir kısmı TikTok’tan geliyor. 

“kanka, cringe, vibe, estetik, story time, cap/cap değil” gibi ifadeler 

buradan yayılıyor. 

 

4. Magazin Kültürü ve Ünlüler Dünyası 

Magazin programları, sosyal medya gündemleri, dizi oyuncuları ve 

şarkıcılar Türkiye’de popüler kültürün önde gelen figürleridir. 

Örnekler 

 Evlenen ünlü çiftlerin düğün mekanları trend oluyor. 

 Survivor yarışmacıları sezon boyunca ülke gündemini meşgul ediyor. 

 TV8 programları (Survivor, MasterChef, O Ses Türkiye) popüler 

kültürü doğrudan etkiliyor. 

Ünlülerin giydiği kıyafet, kullandığı parfüm, ziyaret ettiği mekân hemen 

gündem olup yaygınlaşabiliyor. 



 

5. Moda ve Giyim Trendleri 

Türk popüler kültüründeki moda akımları genellikle üç kaynaktan doğar: 

1. Diziler (ör. Yalı Çapkını karakterlerinin kıyafetleri) 

2. Influencer’lar 
3. AVM ve hızlı moda markaları (LC Waikiki, DeFacto, Koton, 

Zara vb.) 

Somut örnekler 

 Yaz aylarında “oversize t-shirt + şort” kombinlerinin TikTok etkisiyle 

yaygınlaşması. 

 Dizilerde görülen takıların Instagram butikleri tarafından hızla 

çoğaltılması. 

 Influencer’ların "haul" videoları modayı belirliyor. 

 



6. Spor Kültürü ve Taraftarlık 

Türkiye’de popüler kültürün en güçlü alanlarından biri de futbol 

kültürüdür. 

Taraftar davranışları, tezahüratlar, sosyal medya tartışmaları, futbolcu 

imajları popüler kültürü doğrudan etkiler. 

Örnekler 

 Derbi haftalarında sosyal medyada “caps”, mizah videoları ve 

akımların oluşması. 

 “VAR” esprilerinin gündelik dile girmesi. 

 Futbolcuların giyim tarzlarının trend haline gelmesi (ör. Arda Güler, 

Icardi vb.) 

 

7. İnternet Mizahı ve ‘Caps’ Kültürü 



Türkiye’de popüler kültürün en diri alanlarından biri mizahtır. 

Twitter, Instagram ve Ekşi Sözlük'te üretilen caps’ler, espriler, deyimler 

popülerleşir. 

Örnekler 

 “Gülmekten yerlere yatma” temalı caps akımları. 

 Gündemdeki siyasi/sosyal olayların dakikalar içinde mizaha 

dönüşmesi. 

 Dizilerden, yarışmalardan alınan sahnelerin caps’e dönüşmesi (Nihat 

Hatipoğlu replikleri, Acun ve yarışmacı diyalogları). 

Bu mizah kültürü Türkiye’ye özgüdür ve toplumsal gündeme hızlı tepki 

verir. 

 

8. Tüketim Kültürü ve AVM Kültürü 

Türkiye’de popüler kültür ile tüketim iç içedir. 



Örnekler 

 AVM’de gezme, kahve içme, sinemaya gitme “hafta sonu etkinliği” 

olarak bir yaşam tarzına dönüşmüştür. 

 Kahve markaları (Starbucks vb.) gençlik kimliklerinin bir parçası 

hâline gelmiştir. 

 Trendyol, Hepsiburada gibi platformlarda “fenomen ürün” satış 

patlamaları. 

 

9. Dijital Platformlar (Netflix, BluTV, Exxen) 

Türkiye’de popüler kültürün yeni belirleyicisi dijital platformlardır. 

Örnekler 

 Bir Başkadır, Kulüp, Şahsiyet gibi diziler estetik, müzik ve karakter 

analizleri üzerinden sosyal medyada trend oldu. 



 Netflix içerikleri dakikalar içinde eleştiri videolarına, TikTok 

trendlerine dönüşüyor. 

 

10. Popüler Kültürün Yerelleşmesi: Türk Popüler Kültürüne Özgü 

Unsurlar 

Türkiye’de popüler kültür yerel değerler ile birleşmiştir. 

Özgün Öğeler 

 Kahvehane kültürü → dizilerde, YouTube içeriklerinde sık sık 

temsil edilir. 

 Nişan/düğün adetleri → sosyal medyada trend içeriklere dönüşüyor. 

 Arabesk estetiği → müzikten modaya, sosyal medyadaki “acı, aşk, 

sitem” temalı videolara kadar her yerde görülür. 

 Yöresel yemeklerin popülerleşmesi → “Urfa mı Antep mi?” 

tartışmaları bile popüler kültür malzemesi olabiliyor. 



 

Kısa Sonuç 

Türkiye’de popüler kültür, hem küresel akımlar hem de yerel kültürel 

dinamikler tarafından şekillenen hibrit bir yapıya sahiptir. Televizyon 

dizileri, müzik, sosyal medya, magazin ve tüketim alışkanlıkları en güçlü 

popüler kültür kaynaklarını oluşturur. 

 

Popüler Kültürün Topluma Etkileri 

Popüler kültür, bireylerin düşünme biçimlerini, davranışlarını, tüketim 

alışkanlıklarını, kimlik oluşumlarını ve toplumsal ilişkilerini 

etkileyen güçlü bir kültürel alanıdır. Etkileri hem olumlu hem de 

olumsuz olabilir ve bu etkiler medya aracılığıyla hızla yayılır. 

 

1. Kimlik ve Benlik Algısına Etkisi 



Popüler kültür bireylerin özellikle gençlerin kimliklerini şekillendiren 

başlıca güçlerden biridir. 

Açıklama 

 Bireyler popüler kültür figürlerini rol model olarak alabilir. 

 Moda, müzik, konuşma tarzı, davranış biçimleri bu figürlerden 

etkilenir. 

 Sosyal medya “ideal yaşam”, “ideal beden”, “başarılı insan” temsilleri 

sunar. 

Örnekler 

 Influencer’ların ve ünlülerin yaşam tarzlarının gençler tarafından 

taklit edilmesi. 

 Dizilerdeki karakterlerin giyim tarzlarının yaygınlaşması. 

 TikTok ve Instagram’da sürekli filtreli görüntüler nedeniyle gençlerde 

beden algısı sorunlarının artması. 

 



2. Tüketim Kültürünü Artırması 

Popüler kültür çoğu zaman tüketimi teşvik eder. 

Açıklama 

 Ürün, marka ve yaşam tarzı reklamları popüler içeriklere entegre 

edilir. 

 İnsanlara “trendleri takip etme baskısı” oluşur. 

Örnekler 

 Influencer’ın tanıttığı bir ürünün anında tükenmesi. 

 “Yeni çıkan ayakkabı”, “moda olan kıyafet”, “viral olan restoran” 

akımlarının insanlar üzerinde satın alma baskısı yaratması. 

 Netflix dizisiyle popülerleşen bir çanta modelinin hızlıca 

yaygınlaşması. 

 

3. Toplumsal Norm ve Değerleri Etkilemesi 



Popüler kültür normların dönüşmesinde önemli bir rol oynar. 

Olumlu etkiler 

 Gençler arasında hoşgörü, çeşitlilik ve farklı yaşam tarzlarına açık 

olma yaygınlaşabilir. 

 Kadın hakları, çevre duyarlılığı, hayvan hakları gibi konular bazı 

popüler içerikler sayesinde gündeme gelir. 

Olumsuz etkiler 

 Sığ, yüzeysel değerlerin yaygınlaşması (ün, fiziksel görünüm, para, 

gösteriş). 

 “Hızlı tüketilen ilişkiler” ve “kolay başarı” temalarının idealize 

edilmesi. 

 Şiddet ve cinsiyetçi söylemlerin bazı içerikler üzerinden 

normalleşmesi. 

Örnekler 



 YouTube’daki prank/şaka videolarının riskli davranışları 

normalleştirmesi. 

 Dizilerdeki kıskançlık ve toksik ilişki örüntülerinin 

romantikleştirilmesi. 

 Bazı yarışma programlarının “herkesin birbirini eleştirmesi” 

kültürünü normalleştirmesi. 

 

4. Dil Kullanımı ve İletişim Tarzlarını Değiştirmesi 

Popüler kültür yeni kelimeler, argo ifadeler ve iletişim biçimleri üretir. 

Örnekler 

 Sosyal medya kökenli ifadelerin yaygınlaşması: 

“cringe, vibe, aesthetic, challenge, reel, flex, dm, cap/cap değil” 

 Dizilerde meşhur olan repliklerin gündelik konuşmaya girmesi. 

 TikTok’un kısa süreli hızlı konuşma ve içerik tüketimine dayalı 

iletişim tarzını yaygınlaştırması. 



Bu değişim dilin dinamizmini gösterirken, bazı durumlarda 

yüzeyselleşme eleştirilerine yol açabilir. 

 

5. Eğlence ve Boş Zaman Kültürünü Şekillendirmesi 

Popüler kültür insanların boş zamanlarını nasıl değerlendirdiğini belirler. 

Örnekler 

 Netflix dizisi izleme kültürünün (“binge watching”) yaygınlaşması. 

 Dijital oyunların sosyal yaşamın merkezine yerleşmesi. 

 TikTok videoları üretmenin bir boş zaman etkinliği hâline gelmesi. 

 AVM’lerde vakit geçirme alışkanlıklarının artması. 

Bu durum hem yeni eğlence biçimleri sunar hem de gündelik yaşam 

pratiklerini dönüştürür. 

 



6. Toplumsal Sınıflar Arası Kültürel Etkileşimi Artırması 

Popüler kültür farklı sınıflar arasında ortak kültürel paydalar 

oluşturabilir. 

Olumlu etkiler 

 Her kesim tarafından izlenen diziler, dinlenen şarkılar ortak sohbet 

konuları yaratır. 

 Büyük kitleler ortak trendlerde buluşabilir. 

Olumsuz etkiler 

 Popüler kültür “pahalı trendler” üreterek sınıfsal farkları görünür 

kılabilir. 

 Bazı popüler moda akımlarına ekonomik olarak erişemeyen gençlerde 

dışlanmışlık hissi oluşabilir. 

 

7. Toplumsal Cinsiyet Rolleri Üzerindeki Etkileri 



Popüler kültürde sunulan kadın ve erkek rolleri toplumsal algıları 

şekillendirir. 

Örnekler 

 Bazı dizilerdeki “feda eden, acı çeken kadın” imajı toplumsal 

beklentileri pekiştirebilir. 

 Aşırı kıskanç, kontrolcü erkek karakterlerin “karizmatik” gösterilmesi 

sağlıklı ilişki anlayışını zedeleyebilir. 

 Öte yandan bazı içerikler güçlü kadın temsilleri sunarak farkındalığı 

artırır. 

 

8. Siyaset ve Toplumsal Gündemi Etkilemesi 

Popüler kültür artık siyaset üzerinde bile etkili. 

Örnekler 



 Politikacıların sosyal medya trendlerini kullanarak gençlere ulaşmaya 

çalışması. 

 Dizi sahnelerinin ve şarkı sözlerinin politik tartışmalara konu olması. 

 Viral olan toplumsal olayların kamuoyu baskısı oluşturması (örneğin 

çevre videoları, hayvan hakları videoları). 

 

9. Toplumsal Dayanışma veya Kutuplaşmayı Artırması 

Popüler kültür hem birleştirici hem de ayrıştırıcı olabilir. 

Birleştirici etki 

 Bir dizinin finalinin tüm ülkede konuşulması. 

 Milli maçların sosyal medyada büyük bir dayanışma yaratması. 

Ayrıştırıcı etki 

 Fan grupları arasındaki sosyal medya tartışmaları. 

 Diziler veya şarkılar üzerinden ideolojik kutuplaşmalar. 



 

10. Gerçeklik Algısını Etkilemesi 

Medya ve popüler kültür, insanların “normal” ve “gerçek” hakkında 

algılarını dönüştürebilir. 

Örnekler 

 Lüks yaşam videolarının “herkes böyle yaşıyor” algısı yaratması. 

 Estetik müdahalelerin olağanlaşması. 

 Filtreli görüntülerin doğal görünüm algısını bozması. 

 

1. Popüler kültür sizce “halkın kültürü” mü yoksa “endüstrinin 

ürettiği kültür” müdür? Neden? 

2. Sosyal medya fenomenleri gerçekten etkili midir, yoksa 

görünenden daha mı fazla ticari destek alırlar? 



3. Algoritmaların görünür hale getirdiği içerikler bizim 

zevklerimizi belirliyor olabilir mi? 

4. Popüler kültür kimlik oluşumunu nasıl etkiliyor? Bir örnek 

üzerinden açıklayınız. 

5. Sizce popüler kültür bireyleri özgürleştirir mi yoksa tek 

tipleştirir mi? 

6. Bir dizi/film/moda akımının toplumsal davranışı etkilediği bir 

örnek veriniz. 

7. Popüler kültürün olumlu ve olumsuz yönlerini karşılaştırın. 

Hangi tarağın daha ağır bastığını düşünüyorsunuz? 

8. “Viral olmak” ile “kültürel değere sahip olmak” arasındaki 

fark nedir? 

9. Tüketim kültürünün gençler üzerindeki etkileri nelerdir? 

10. Her viral içeriğin gerçekten ‘popüler kültür’ sayılması doğru 

mudur? 

 


